Pressemitteilung

TFF Papierwelt in Grinberg gewinnt mit
der Aktion ,Six to Sixteen“ die ,Goldene
Schulttte 2009

Koéln, 30.1.2010 - 2009 fand zum dritten Mal in Folge der
Wettbewerb ,Die goldene Schultite® unter der Regie des
Bundesverband Biurowirtschaft (BBW) statt. Unter 13
Einsendungen wahlte die Jury aus Industrie und Handel das
Unternehmen TFF Papierwelt GmbH in Grinberg als Gewinner
fur den ersten Platz 2009.

Bei der offiziellen Preisverleihung am Samstag, 30. Januar auf der
Paperworld in Frankfurt stellte der Laudator Rolf Schifferens (A.W. Faber-
Castell Vertrieb GmbH) die besondere Idee ,Six to Sixteen und die
gelungene Durchfihrung im Detail vor. Es wurden tUber 130 Kindergarten
und 120 Schulen kontaktiert. Die Aufstellung selbst fand auf 2.500 gm mit
500 verschiedenen Ranzen statt. Die Aktion kostete 11.500 €, 4.000 €
wurde von Herstellern refinanziert. Insgesamt kamen 1.700 Besucher. Das
Besondere fur die Jury waren die Voraussetzungen: Das Geschatft ist mit
170 gm und funf Mitarbeitern (davon zwei Ganztagskrafte) relativ klein. Der
wirtschaftliche Erfolg war sehr beeindruckend, denn an einem

Wochenende wurde der Monatsumsatz erzielt.

Die Jury fand die Aktion so beeindruckend, weil es einigen
unternehmerischen Mut erfordert, mit einem so kleinen Unternehmen eine
so groRe Veranstaltung durchzufihren. Die konsequent eingesetzte
Industriebeteiligung konnte dabei gute Unterstitzung leisten. Das
Zielgruppenalter wurde geschickt aufgespreizt, vom Schulanfang bis hinauf
zu 16 Jahren erfasst den Grof3teil der Schulkinder und nicht nur die
Grundschule. Dies wurde auch mit der sehr grol3en Anzahl an Kontakten
im Vorfeld zu den Meinungsbildern aus Kindergarten und Schulen erreicht.
Fur die Arbeit der Jury hilfreich war die sehr gute Dokumentation mit einer
prazisen Auswertung und Analyse. Dies alles konnte nur durch den hohen

personlichen Einsatz im Unternehmen erreicht werden.

Die vier zweiten Platze wurden ebenfalls eingehend von der Jury gepruft

und ausgewabhilt.
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Klaus Danne (Georg Kugelmann GmbH), stellte als Gewinner des zweiten
Platzes die Papeterie Bathelt GmbH in Haar vor. Die Idee ,Gewinne mit
deiner Eins im Zeugnis/gute Noten zahlen sich aus“ belohnte gute
Leistungen in der Schule. Fir jede ,Eins* konnten Schiler ein Los ziehen.
500 Lose haben ein Mountainbike, Skateboards oder Spiele gewonnen.
Damit wurden 800 Schiler erreicht und der Umsatz im Schulbereich
deutlich gesteigert. Die Idee ist neu, erzielte eine gute Reichweite und
unterstitzt auf angemessene Weise den Leistungswillen der Kinder und

Jugendlichen.

Thomas Bona (Arbeitskreis Markenfirmen der PBS-Industrie (Altenaer
Kreis)) verlieh einen zweiten Platz an das Unternehmen Friedrich
Viehausen GmbH in Erkelenz. Die ,Aktions-Coupons” nehmen ein
bekanntes Marketinginstrument eines grof3en Anbieters von Fast-food auf.
Der Schulprospekt 2009 wurde durch diese Coupons ersetzt und in einer
Auflage von 33.000 Blattern tber die Sonntagszeitung in Erkelenz und
Wegberg gestreut. Au3erdem kamen die Coupon-Blatter als Beilage in die
Schulanfanger ,Junior-Bags" von Brunnen, die wie jedes Jahr auch im
Ladengeschéaft aktiv verteilt wurden. Auf allen Wegen wurde die junge
Zielgruppe préazise und erfolgreich angesprochen. Mit der Aktions-Laufzeit
ab zehn Tagen vor Ferienbeginn wurde das Interesse beim Coupon ,tolle
Leistung” flr gute Noten geweckt. Das Thema war dadurch auch in der
Schule prasent. Es wurden 1.271 Personen mit 1.589 Gutscheinen
erreicht. Die Verwendung der Coupons war neu, bei Cross-selling und
handelstiblichen Rabatten wurde die Fachhandels-Optik gewahrt, die

Herstellermarken blieben sichtbar.

Carla Gundlach (bi-markt - biro & ideen) verlieh einen weiteren zweiten
Platz an den Konzern Staples (Deutschland) GmbH, Hamburg. Die
L,Schultitenaktion mit Schultitenwettbewerb® wurde in allen Filialen
Deutschlands durchgefiihrt, angepasst an die Ferientermine der
Bundeslander. Die Schultiten konnten bis 10 Tage vor dem Termin
abgegeben und einige Tage danach gratis geflllt wieder abgeholt werden.
Alle Taten, die selbstgebastelt waren, haben an einem Wettbewerb
teilgenommen. In jeder Filiale wurde ein Sieger ausgewahlt, der einen
ergonomischen Ballstuhl erhielt. Pro Tite leistete Staples eine Spende an
den Kinderschutzbund. Die Zielgruppenerweiterung funktionierte sehr gut,
30 Prozent der Kunden mit insgesamt 15.045 Schultiten waren



Neukunden. Die Aktion war professionell gemacht, forderte die Kreativitat
der Teilnehmer und wurde sehr gut angenommen. Markenartikel waren
beispielgebend eingebunden. Die Ladenfrequenz wurde geschickt dadurch
erhoht, dass die Kinder zweimal in das Geschéft kommen mussten. Auch
Eltern und Lehrer konnten eingebunden werden. Ganze Schulklassen

wurden gezielt angesprochen.

Der vierte Sieger auf einem zweiten Platz wurde zuletzt von UIf Ohlmer
(Wilh. F. Kassebeer GmbH & Co. KG, BBW-Prasident) aufgerufen. Das
Unternehmen Georg Matthaus GmbH war letztes Jahr mit der Filiale Bad
Hersfeld 2008 erfolgreich im Wettbewerb auf dem 1. Platz. Aber auch 2009
fand wieder eine bemerkenswerte Aktion statt, diesmal in Bad Hersfeld.
Die ,Bewerbungsmesse — Wissenswertes fur alle Jobsuchenden” wurde
auf einer Aktionsflache in der Citygalerie aufierhalb des Geschafts im
September durchgefiihrt, dies ist die beste Zeit fir Bewerbungen. 2.000
Einladungen gingen an Lehrer mit Abschlussklassen aller Schultypen, es
wurde aktiv nachtelefoniert. AuRerdem konnten Vorankindigungen und
Berichte in der lokalen Presse platziert werden. Damit erreichte das
Unternehmen 500 Teilnehmer (Lehrer und Schiler). Von erheblicher
Bedeutung war die grof3e Imageverbesserung, sowie der Direktverkauf auf
der Messe mit anschlieRend grof3em Nachverkauf an Bewerbungsmappen.
Das Thema zum Schulende ist neu. So kdnnen junge Leute in eine weitere
berufliche Lebensphase begleitet und als Kunden gehalten werden. Dies
belohnte die Zielgruppe mit hohem Interesse. Aulierdem wurden externe

Partner wie Arbeitsagentur und Sparkasse eingebunden.

Auf der Messe selbst werden diese fiinf und drei weitere besonders
bemerkenswerte Aktionen vorgestellt. Die grof3en Displaywéande mit Fotos
und Texten stehen in Halle 3.1 vor dem BBW-Stand A 60.

Fur die Aktion 2010 ist der Einsendeschluss am 31. Oktober. Die
Preisverleihung erfolgt auf der Messe ,Paperworld 2011" in Frankfurt.
Teilnehmen konnen alle PBS-Fachgeschéfte, die Schulsortimente
verkaufen. Die genauen Bedingungen stehen auf der Website: www.die-

goldene-schultuete.de.



Fotos von den preisgekronten Einsendungen stehen auf Anfrage

beim BBW zur Verfligung.
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